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Kompendium fiur Marketing und Medienproduktion:
Daten, Systeme, Media, Best-Practice

Friedberg (Hessen), 11.12.19. Der anerkannte Leitfaden ,Web-to-Publish | Web-to-Media: Wege
crossmedialer Medienproduktion®, genannt ,Das Crossmedia-Buch*®, von der Unternehmensberatung
Melaschuk-Medien, wurde in der vierten aktualisierten Auflage veroffentlicht.

In sieben Kapiteln werden grundlegende Aspekte der crossmedialen Medienproduktion mit einem
Schwerpunkt auf webbasierte Systeme umfassend behandelt. Kernthemen sind Einsatzbereiche,
Workflows und Schnittstellen, Projektmanagement, Datenmanagement, Kommunikationskanale sowie
Best-Practices.

Zu den neuen Inhalten gehoren klassisches und agiles Projektmanagement fur Systemauswahl und
IT-Entwicklung, Varianten der Systemintegration, Kinstliche Intelligenz, Mediaabwicklung im
Marketing sowie eine ,Medienmix-Matrix“. Die Medienmix-Matrix stellt Print- und digitale Werbemittel
typischen Medienkanalen gegenilber und kann als Planungshilfsmittel verwendet werden. Es wird
sichtbar, welche Werbe- und Kommunikationsmittel es gibt und in welchen Kanalen sie sich
verwenden lassen. Des Weiteren illustrieren acht Best-Practice-Beitrage den vielfaltigen Einsatz
webbasierter Systeme in der Multichannel-Medienproduktion.

Zielgruppe fiir das Fachbuch sind Projektverantwortliche aus Unternehmen, Verlagen, Agenturen und
Medienhausern, die Know-how flr die Konzeption und Umsetzung von Medienprojekten und IT-
Systemen erhalten.

Autorin und Herausgeberin ist Ira Melaschuk, die ihre Erfahrungen in eigenen IT- und
Publishingprojekten sowie im Rahmen von Beratungen mit dem Schwerpunkt Systemauswahl fur
webbasierte Marketing- und Publishing-Software sammelt.

Angesehene Experten erganzen das Buch mit Fachbeitragen: Agile IT-Entwicklung (Roland Bihler),
App-Technologien (Prof. Dr. Ansgar Gerlicher), DSGVO in der Praxis (Prof. Dipl.-Ing. (FH) UIf
Glende), Farbmanagement (Jan-Peter Homann), Medienproduktion 2030 (Rudiger MaalR),
datenbasiertes Crosschannel-Marketing (Karl-Heinz Muhlbauer) und Multichannel-Publishing mit
WordPress (Haeme Ulrich).

Das Crossmedia-Buch wird in einer Printausgabe hergestellt und auch in digitalen Versionen zur
Verfligung gestellt. Eine Vielzahl an Unterstiitzern, darunter Hochschulen, Verbande und
Organisationen, tragt auRerdem zur Verbreitung des Buches bei. Eine Sonderausgabe wird von der
Messe Disseldorf auf der drupa 2020 ausgegeben.

Samtliche Bezugsquellen finden Interessierte hier:

www.cross-media-buch.de (Deutsch)

www.cross-media-book.com (Englisch)

Daten zum Buch:

Ira Melaschuk et al.
Web-to-Publish | Web-to-Media: Wege crossmedialer Medienproduktion

4. akt. Auflage 2019, 288 Seiten, Softcover
Schutzgebtihr: 19,90 Euro

Englische Digitalausgabe: ca. 150 Seiten, erscheint Ende 2019
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Melaschuk Medien

Melaschuk-Medien ist eine inhabergefihrte Unternehmensberatung und bietet anbieterneutrale
Beratungen und Workshops mit den Schwerpunkten Marketingportale, Web-to-Print-, Web-to-Publish-
und Crossmedia-Lésungen. Zu den Leistungen gehéren Anforderungsanalysen, Systemauswahl,
Prozess-Optimierung und Wirtschaftlichkeitsanalysen fiir Unternehmen aus Industrie, Handel,
offentliche Einrichtungen, Agenturen sowie Druck- und Medienunternehmen.

Inhaberin Ira Melaschuk ist Lehrbeauftragte an der Bergischen Universitat Wuppertal im
Masterstudiengang Druck- und Medientechnik. Ihr Fachbuch ,Web-to-Publish | Web-to-Media: Wege
crossmedialer Medienproduktion® ist als Standardwerk anerkannt und wird an Hochschulen und
Bildungseinrichtungen als Basisliteratur eingesetzt.



