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Schwerpunkt

Entdecke die Moglichke

Web-to-Print-Systeme gibt es in groRer Anzahl mit einer bemerkenswerten
Bandbreite unterschiedlicher Funktionen und Anwendungsschwerpunkte.
Das macht die Auswahl nicht gerade leicht, und oft zogern Unternehmer,
in das Geschaft einzusteigen. Jedoch ist die Chance schnell verpasst, sich
friihzeitig Wettbewerbsvorteile zu verschaffen. Von Ira Melaschuk

Will ein Unternehmer in das Geschéft
mit Web-to-Print einsteigen, muss er
sich vor der Auswahl eines geeigneten
Systems zundchst einigen wesentli-
chen Aufgaben stellen: Es gilt, Stra-
tegien zu entwickeln und Erfolg ver-
sprechenden Geschiftsideen griind-
lich zu priifen. Nur wer genau weil3,
welche Bereiche Web-to-Print fiir sei-
ne individuellen Anforderungen ab-
decken muss, wird in der Vielzahl der
Losungen die fiirihn passende finden.

Ein strukturierter Uberblick ist da-
bei entscheidend. Ziel der hier vorge-
stellten Ubersicht ist es deshalb, Web-
to-Print-Anwendungen zu kategori-
sieren und mogliche Dienstleistungen
darzustellen. Unternehmen und Me-
diendienstleister sollen damit Ent-
scheidungshilfen und Anregungen fiir
die Gestaltung der eigenen Geschifts-
idee erhalten.

Anwendungen fiir Unternehmen
Kategorien der Web-to-Print-Anwen-
dungenfiir Unternehmen:

1 Anwendungen fiir Unternehmen,
Gewerbe, Handel, Organisationen,
Verlage

1.1 Schwerpunkt nationale und inter-
nationale Produktionvon Werbe-
materialien und Geschéfts-
drucksachen

Druck&Medien Juli/August 2009

1.1.1 Schwerpunkt Héndler-, Ver-
triebs- und Franchise-Unterstiitzung
1.1.2 Schwerpunkt Direktmarketing
1.2 Schwerpunkt Anzeigen-Manage-
mentund Mediaplanung

1.3 Schwerpunkt Produktverkauf und
B2B-/B2C-Webshops

(Einige Anwendungen konnten ver-
schiedenen Kategorien zugeordnet
werden; die Abgrenzung ist nicht im-
mereindeutig.)

An der Werbemittelproduktion ei-
nes Unternehmenskonnenvieleinter-
ne und externe Bereiche und Partner
beteiligt sein: Marketing, Produktma-
nagement, Kreativabteilung, Drucke-
rei, Vorstufenbetrieb, Grafiker, Wer-
beagentur, Fotograf, Verlag, Handler,
Niederlassungen und Franchise-Part-
ner. Der Abstimmungsaufwand per
E-Mail, Fax und Telefon ist in der Re-
gel hoch und umsténdlich. Die Abldu-
fezeichnensich oft durchMehrfachar-
beiten aus. Zum Beispiel kommt es
vor, dass ein Bild in der Agentur von
verschiedenen Abteilungen angefor-
dert und mehrfach bearbeitet wird.
Relativ hohe Kosten entstehen auch,
wenn eine Drucksache, etwa eine An-
zeige, aufgrund einer eher simplen
Textdnderung bei der Agentur noch
einmal bestellt werden muss. Mittels
Web-to-Print werden diese Abldufe

zentralisiert und vereinfacht.

Fiir international tdtige Unter-
nehmen mit Niederlassungen oder
Franchise-Partnern sind

die Vorteile des Einsat-

zesvon Web-to-Printbesonders grof3.
Unternehmen kennen den Fall,
dass wesentliche Corporate-
Design-Elemente in Wer-
bematerialien von Hénd-
lern oder Niederlassungen
verdndert wurden. Die si- ‘\\,_
chere Einhaltung des Cor- [
porate Design, die Unab-
héangigkeit von Zeitzonen
und der rechtegesteuerte
zentrale Zugriff auf Do-
kumente und Daten brin- Q
gen mit einer Web-to-Print-
Losungmehr Qualitdtundsparen Zeit
und Geld.

Geschéaftsprozesse analysieren
Wenn von Web-to-Print die Rede ist,
hort man oft die Aussage, standardi-
sierbare Drucksachen mit einfach auf-
gebautem Layout seien die geeigne-
ten Produkte zum Bearbeiten von Do-
kumentenper Internet.Indenmeisten
Fillen trifft dies zu; es gibt aber auch
Anwendungen in Industrieunterneh-
men, bei denen sich der Nutzen von
Web-to-Print auch fiir Produktkata-
loge mit unterschiedlich aufgebauten
Layout-Seiten und komplexem®Auf-
bau zeigt. Mithilfe von Produktdaten-
banken konnen solche‘Kataloge auf
Basis von Web-to-Print-Systemen und
mit Database-Publishing-Funktionen
effizient produziert werden.

Der eine oder andere Mitarbeiter
einer Marketingabteilung mag diese
Rationalisierungseffekte allerdings
weniger positiv beurteilen, sondern
sieht vielmehr den eigenen Arbeits-
platzbedroht. Gibteskeine klare Stra-
tegie, wie mit den freien Ressourcen
umgegangen werden soll, wird es so
schnell kein Web-to-Print-System im
Unternehmen geben.

Ist die Entscheidung fiir ein System
gefallen, muss der Betrieb einige Hiir-
den bei der Einfiihrung nehmen. Es
gilt, Geschiftsprozesse zu analysieren
und gegebenenfalls zu restruktu-
rieren. In der Web-to-Print-Losung
werden Kompetenzen durch Rollen-
und Rechtesysteme zugewiesen. Dies
fithrt in den Betrieben bei den Mitar-
beitern oft zu sehr grundsitzlichen
Diskussionen bis hin zu Grabenkdmp-
fen. Die Integration der Losung in
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Iten

interne Systeme, etwa Produktdaten-
banken oder Warenwirtschaftssyste-
me, muss eventuell realisiert werden.
Dariiber hinaus spielen auch techno-
logische Risiken eine Rolle, wie zum
Beispiel die Zukunftssicherheit der
eingesetzten Losung und die Datensi-
cherheit. Und nicht zuletzt zdhlen
natiirlich auch die Kosten fiir
Technik und Personal zu
denwesentlichen Kriterien.
Fiir Unternehmen gibt es
generell drei Moglichkeiten,
ein Web-to-Print-System ein-
zusetzen: Sie konnen das Sys-
tem selbst kaufen und im eige-
nen Hause installieren oder
ein System mieten, also ein
ASP-Angebot eines Anbieters
nutzen. Die dritte Moglichkeit
besteht darin, ein Webportal in
Zusammenarbeit mit einem Medien-
dienstleister oder einer Agentur als
Partner aufzubauen. Mittlerweile ist
esselbstverstindlich,dass Webportale
individuell an das Corporate Design
der Firma angepasstwerden konnen.

Anwendungen fiir Druckereien
Web-to-Print-Kategorien fiir Druck-
und Mediendienstleister:

2 Anwendungen fiir Agenturen, Vor-
stufen- und Druckereibetriebe

2.1 Schwerpunkt Kundenintegration
und Auftragsabwicklung

2.2 Schwerpunkt Produktverkauf und
B2B-/B2C-Webshops

2.3 Schwerpunkt geschlossene Shops
fiir Geschiftskunden (B2B)

(Einige Anwendungen konnten in
verschiedenen Kategorien eingeord-
net werden; die Abgrenzung ist nicht
immer eindeutig.)

Zielgruppen, die Mediendienstleis-
ter mit Web-to-Print angesprechen
konnen, sind vielfiltig: Sie reichen
vom einzelnen Geschéftskunden, fiir
den ein geschlossenes Portal aufge-
baut wird, bis hin zum offenen Web-
shop fiir den Drucksachenverkauf.

Der offene Webshop (Open Shop)
ist konzipiert fiir den Verkauf von
Drucksachen und anderen Produkten
fiir beliebige Benutzer im B2B- oder
B2C-Bereich.Sieregistrierensich ent-
weder oder bestellen durch einmalige
Eingabe ihrer Bestelldaten, die bei
Wiederholbestellungen erneut einge-
geben werden miissen. In einigen
Shops ist die Registrierung allerdings
Pflicht, damit die Bestellung iiber-
haupt ausgelost werden kann. Fiir
Druckereien wird der Verkauf von
Dienstleistungen per Internet ein zu-

nehmend wichtiger Vertriebsweg. Je-
doch wird es zunehmend schwerer,
sich unter den vielen Internetangebo-
te noch einen Marktanteil zu sichern
und dem Preisdruck standzuhalten.
Standardisierung und Automatisie-
rung sind zwar wesentliche Vorausset-
zungen, um wirtschaftlich zu produ-
zieren. Entscheidend sind aber die
richtigen Produkte fiir die richtigen
Zielgruppen. ,,Nischen® sind gefragt —
Ideen fiir Drucksachen, die nichtjeder
anbietet: Spezialetiketten, Leinwand-
drucke, hochwertig veredelte Prints
oder individuelle Geschenkartikel
sind Beispiele. Weitere Moglichkeiten
zur Kundenbindung sind Service wie
Expresslieferung, Bewertungssysteme,
Downloads, Bonus- und Rabattsyste-
me, Giitesiegel, Newsletter und Foren.

Das Angebotrichtig vermarkten

Geschlossene Webportale fiir Unter-
nehmen sind nur fiir bestimmte Be-
nutzer per Login zugénglich. In den so
genannten mandantenfihigen Closed
Shops konnen Mediendienstleister
oder Agenturen Bereiche fiir unter-
schiedliche Kunden anlegen, die mit

individuellen Corporate-Design-kon-
formen Oberfldchen gestaltet werden.

,» Web-to-Print ist eine Speerspitze
fiir den Verkauf, mit der die Akquise
von Neukunden erheblich vereinfacht
wird“,so Harald Wolfbauer, Verkaufs-
leiter bei den Graphischen Betrieben
Eberl in Immenstadt, auf dem fiinften
Web-to-Print-Forum in Mainz. Bietet
eine Druckerei Portale fiir Unterneh-
men an, ist es allerdings wichtig, das
Angebot unabhéngig von der Druck-
dienstleistung zu vermarkten. Kunden
diirfen-nicht den Eindruck haben,
durch das Portal an die Druckdienst-
leistungen gebunden zu werden. Des-
halb haben viele Druckereien eigene
Firmen fiir Web- und IT-Dienstleis-
tungen gegriindet.

Web-to-Print bietet Chancen fiir
effiziente Geschiftsprozesse und den
Verkauf von Produkten und Dienst-
leistungen. Die folgende Ubersicht
gibt die notige Orientierung. Die vor-
gestellten Losungen konnen Grund-
lage fiir eigene Geschéftsideen und
die Positionierung im Markt sein oder
als Basis fiir geschiftliche Kooperatio-
nendienen. >

-

in der Praxis:

Dank Open-Source-Technik
immer einen Schritt voraus!

Professionelle Web2Print-Losungen

> www.printello.de
> www.ocdigital.com
> www.printplaza.com

HIFLEX

MIS - JDF - Web2Print
Business Automation Systems

www.hiflex.com

—p—
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»> 1. Anwendungen fiir Unternehmen, Gewerbe, Handel, Organisationen, Verlage

1.1 Schwerpunkt: Nationale und internationale Produktion von Werbematerialien und Geschéaftsdrucksachen

Abbildungen, Packshots, Siegel und Zertifikate fiir 60 Lander

schaften und Agenturen

Anwendung Initiator, Systembetreiber ~ Systembenutzer System (Anbieter) Kontakt
Zentrales Printmanagement aller Bilder, Texte und Druckdaten fiir ~ Brita GmbH (Hersteller Mitarbeiter des Haupt- Heiler Media Manager brita.net
das internationale Marketing; Print-Publikationen mit Produktexten, von Wasserfiltern) sitzes, Tochtergesell- (Heiler Software AG) heiler.de

Online-Redaktionssystem fiir die dezentrale Erstellung von Flyern,

Bundesagentur fir Arbeit

2.000 Anwender aus

Genera (Geneon

ba-medianet.de

Erfrischungsgetranke AG

Cola Erfrischungsgetranke

(Cay Solutions)

Broschiiren, Postern, Anzeigen, Kalendern und umfangreichen allen Dienststellen der Media Solutions) geneon.de
Magazinen der iiber 680 deutschen Arbeitsagenturen Bundesagentur fiir Arbeit
Individualisierte Druckerzeugnisse Deutsche BKK Filialen der Deutschen BKK Cay Printer deutschebkk.de
(Plakate, Flyer, Postkarten u.v.m.) (Cay Solutions) caysolutions.de
Produktpreislisten fiir die Online- und PDF-Ausgabe Deutsche Papier Papiereinkaufer Brandbox deutschepapier.de
(Kon Media) konmedia.com
Internationale Katalogerstellung fir Dewalt-Produkte in Dewalt/Black & Decker, Dewalt-intern Aspendo Print dewalt.eu
22 Sprachversionen Braintransfer AG (Braintransfer AG) blackanddecker.eu
braintransfer.de
Individualisierte Anzeigen, Broschiren, Plakate, Flyer, Banner Ernst & Young Ernst & Young Mitarbeiter ~ Brandmaker ey.combrandmaker.com
und Visitenkarten und Partnerbiiros (Brandmaker)
Automatisierte Erstellung von Plakaten, Flyern, Visitenkarten Niederramstadter Diakonie  Mitarbeiter der 15 Unio Monaco nrd-online.de
Deutschland Diakonie-Niederlassungen  (Unio AG) unio.com
Internationale automatisierte Katalogerstellung Opitec/Tues Opitec-/Tues-Mitarbeiter Boss Brand Optimizing opitec.de
in mindestens zehn Sprachen und Ubersetzer Software Solutions zeroseven.de
(Zero Seven)
Produktdatenbléatter; bei Download eines Datenblatts auf der Panasonic Endverbraucher (B2C), Flyer-Ex Layoutomizer panasonic.de
Panasonic-Website werden die Produktinformationen aus der Geschéftskunden (B2B) (Flyer-Ex) flyer-ex.com
Datenbank aktuell zusammengestellt und ein PDF errechnet
Rechnungsstellung an 2,2 Millionen Mobilfunkkunden Swisscom (Schweizer Swisscom-intern Doc 1-Suite, Message 1 swisscom.ch
mit integrierten Werbetexten und Hinweisen Telekommunikationsanbieter) (Group 1 Software) group1.de
Webbasierte Erstellung von Produktkatalogen mit komplexen Vacuubrand (Maschinen- Marketingabteilung CS Creation-Suite vacuubrand.de
Layoutanforderungen auf Basis eines PIM-Systems (Product bauunternehmen) bei Vacuubrand (Contentserv), contentserv.de
Information Management) und des Adobe Indesign Servers Inbetween
1.1.1 Schwerpunkt: Handler-, Vertriebs- und Franchise-Unterstiitzung
Marketing-Plattform fir individualisierte POS-Materialien Coca-Cola Vertriebsstellen der Coca-  Cay Mediabase cceag.de

caysolutions.de

Mandantenbriefen, Fachinformationen, Seminarbroschiren

Kooperatives Marketing mit individualisierten Prospekten, Postern,

Datev (IT-Dienstleister fiir
Steuerberater, Wirtschafts-
prifer und Rechtsanwalte)

Datev-Mitglieder
(Steuerberater,
Wirtschaftspriifer)

Genera (Geneon
Media Solutions)

datev-e-print.de
geneon.de

Individualisierte Werbematerialien wie Preisschilder, Aufsteller,
Deckenhénger

Expert AG (Handler-Verbund
flr Elektronik)

Einzelhandler

Melago (Mediasoft)

expert.demediasoft.de

Individualisierte Flyer (Getrankelieferanten pflegen die
Produktabbildungen in einer Datenbank)

GES Einkaufsverband
(Genossenschaft fiir
Getrénkehandler)

Getrankehandler

Flyer-Ex Layoutomizer
(Flyer-Ex)

ges-eg.de
flyer-ex.com

Flyer und Schulungsunterlagen sowie Shopsystem

Portal mit individualisierbaren Werbematerialien wie Broschiiren,

Musikschule Frohlich
(Franchise Unternehmen)

500 Franchise-Nehmer und
40.000 Schiiler

Boss Brand Optimizing
Software Solutions
(Zero Seven)

musikschule-froehlich.de
zeroseven.de

Umfassende werbliche Unterstiitzung der Absatzpartner
sowie Regionalisierung nationaler Werbekampagnen durch
Integration der lokalen Absatzpartner

Siemens Audiologische
Technik

Horgerate-Akustiker

Marcapo Local Branding

Portal (Marcapo)

hearing-siemens.de
marcapo.com

1.1.2 Schwerpunkt: Direktmarketing

Individuelle Bestellung bildpersonalisierter Kalender flir Bausparer

Bausparkasse Schwabisch
Hall

Kunden der Bausparkasse

Alpha Picture BIZ (Alpha
Picture I-clue Maertterer)

schwaebisch-hall.de
alphapicture.com

Musterhausbesichtigung; variable Inhalte mit Empfanger,
Anfahrtsskizze, Bauberater, Termine

(Fertighaushersteller)

Weberhaus

Produktmailings als Download flir Zwischenhandler Vincentz Network Marketing-Mitarbeiter von  Printbox (BWH) vincentz.de
auf dem jeweiligen Briefpapier Vincentz Network printbox.de
Lander(ibergreifende Realisierung von saisonalen Mailings Volvo Volvo-Handler in Socoto — Marketing volvo.de

mit individualisierten Angebots-Flyern und persénlichen Deutschland und Osterreich Management Systems volvo.au
Kundenanschreiben socoto.com
Directmails und Anzeigen fir Interessenten einer Weberhaus Vertriebsstellen von Brandbox (Konmedia) weberhaus.de

konmedia.com

1.2 Schwerpunkt: Anzeigen-Management und Mediaplanung

Komplette Steuerung des Anzeigenmanagements fir Print-,
Online- und Mobile-Anzeigen

Verschiedene Verlage und
Online-Plattformen (Adbox,
Stdostschweiz, Rhein Main

Mitarbeiter und
Anzeigenkunden der
Verlage, Online-User

Unio Monza (Unio)

adbox.ch
suedostschweiz.ch
rheinmainclick.de

und Anzeigenschaltung durch das Reiseburo

(D-Serv SE)

Click) unio.com
Bereitstellung von aktuellen Anzeigen in Verbindung mit AIDA (Anbieter von Reiseburos, Agenturen und  Cl-Book Constant aida.deci-book.
Reiserouten sowie Preisinformationen fiir die Personalisierung Schiffskreuzfahrten) Verlage Corporate Design dedserv-se.de

Online-basiertes Planungstool fiir Anzeigenblatter mit
Nutzung von Geomarketing-Informationen

Bundesverband Deutscher
Anzeigenbléatter, Socoto,
Bode Timm & Partner

Werbekunden (Agenturen
und Unternehmen)

Advertizor (entwickelt
von Socoto und Alta 4
Geoinformatik)

bvda.de
socoto.com
gafa.de
altad.com
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Anwendung

Initiator, Systembetreiber

Systembenutzer

System (Anbieter)

Kontakt

Erstellung von Personalsuchanzeigen fiir 3.000 Mitarbeiter
europaweit in sechs Sprachen

Petroplus (Hersteller von
Rohdlprodukten)

Personalabteilungen von
Petroplus

|-Brams (CDO)

petroplus.decdo.de

Marketing-Plattform mit Anzeigentibermittlung inklusive
Buchungsdaten an die Verlage sowie Beilagen, geocodierte
Aktionen, GroRflachenplakate, Kinowerbung

Peugeot Deutschland, Kia
Europe, Land Rover, Jaguar

Zentrale, Vertragspartner,
Filialen, Agenturen,
AuBendienst

Bison (Mehrkanal)

peugeot.de
kia-europe.comlandrover.com
jaguar.commehrkanal.com
einfach-marketing-
erleben.com

Firmenportraits fir Online-Branchenguide und Print-Katalog
,Who is Who?*“; buchbar sind nur Online- oder Online-
und Print-Portraits

Springer Transport Media
(Fachverlag fir die
Verkehrsbranche)

Verlags-, Anzeigenkunden

Genera (Geneon
Media Solutions)

logistik-inside.de
gefahrgut-online.
degeneon.de

Mediadaten-Datenbank mit Anzeigen-Ubermittlung
inklusive Preflight

Verband deutscher
Zeitschriftenverleger (VDZ),
Mediaservice Wasmuth

Agenturen, Verlage,
Druckereien,
Druckvorstufenbetriebe

Adweb Connect
(Mecom)

vdz.deduon-portal.de
adwebconnect.de

Biindelung von Media-Services wie Anzeigenschaltung,
GroRplakat- und Kinobuchung in direkter Einheit mit der
automatisierten Generierung individueller lokaler Werbemittel

Victoria Versicherungen

Versicherungsvermittler

Marcapo Local Branding
Portal (Marcapo)

victoria.mein-werbenetz.de
marcapo.com

1.3 Schwerpunkt: Produktverkauf und B2B-/B2C-Webshops

Individuelle Kalenderproduktion: Wandkalender, Tischkalender,
Fotokalender

Bayer & Schneider
GmbH & Co. KG
(Brunnen, Eilers-Werke)

Geschaftskunden (B2B)
und Filialen

Printformer
(Rissc Solutions GmbH)

brunnen.de
eilers-werke.de
rissc.com/web-to-print.html

Individualisierte Printmedien und Download- und Bestellartikel
wie Fotos oder Give-aways

Deka Bank (Sparkassen-
Finanzgruppe)

Sparkassen-Mitarbeiter
in Filialen (B2B)

Brandmaker (Brandmaker)

dekabank.de
brandmaker.com

Individualisierbare und neutrale Kalender fiir
Organisationsmitglieder inklusive Anbindung an die
interne Auftragsabwicklung und -produktion

IG BCE (Industriegewerk-
schaft Bergbau, Chemie,
Energie), BWH GmbH

Haupt- und ehrenamtliche
Mitglieder der IG BCE

Entwicklung der BWH
GmbH

bwh-kalendershop.de
ighce.debw-h.de

Individualisierte Adventskalender, Bonbons

Jung Bonbonfabrik

Endverbraucher (B2C),
Geschéaftskunden geplant
(B2B)

Online Print Shop —
OPS (Printdata, M/S
Visu Com)

privatepresent.de
printdata.bizms-visucom.de
printdata.bizms-visucom.de

Pilotprojekt individuelle Zeitung; 20 nationale und internationale
Titel, Zustellung erfolgt am nachsten Tag per Post oder E-Mail

Schweizerische Post

Endverbraucher (B2C),
Geschéftskunden (B2B)

Syntops (Syntops
Software)

post.chpersonalnews.ch

Webbasierte Zusammenstellung und Produktion von
individualisierten Arbeitsbiichern und Arbeitsheften aus
vorgegebenen und eigenen Inhalten mit integriertem Shop

Universum Verlag

Lehrer und
Bildungsinstitute

trivet.net (G. Boretius
EDV-Beratung & Vertrieb)

schuldruckladen.de
trivet.net

Bildpersonalisierte Kalender: Volvo-Truck-Kalender,
Stuttgart-Kalender

Volvo Truck Corp.,
Stuttgart Marketing

Endverbraucher (B2C),
Geschéftskunden (B2B)

Alpha Picture (Alpha
Picture I-clue
Maertterer), DCC Kastl

volvo-kalender.de
kalender-stuttgart.de
dec-kaestl.com

2. Anwendungen fiir Mediendienstleister, Druckvorstufenbetriebe, Druckereien, Agenturen

2.1 Schwerpunkt: Kundenintegration und Unterstiitzung der Auftragsabwicklung

Anwendung Initiator, Systembetreiber ~ Systembenutzer System (Anbieter) Kontakt
Nationale und internationale automatisierte Katalog- und Werbe-  Abt-Mediengruppe Kunden der Mediengruppe  Heiler Software Module ~ abt-medien.de
mittelerstellung mit integrierter Bild- und Asset-Media-Datenbank heiler.de

Portal fir Druckanfragen, Auftragsstatus, Lagerbestand, Druckhaus Pinkvoss Druckereikunden Web-Connect pinkvoss.de
Wiederholauftrage, Ansicht-PDFs, Daten-Upload (Alphagraph) alphagraph.de
Webbasiertes Portal fir die Abwicklung von Druckauftragen, Kastner AG Kunden des Medienhauses Publishing Box kastner.de
Verwaltung samtlicher Medien, Layoutdaten-Erstellung, (Contentserv) publishingbox.de
Individualisierung und Korrektur contentserv.de

Daten-Upload, Datenprifung und Korrektur, Remote
Softproofing und Auftragsabwicklung fiir die Zeitschriften-

Konradin Druck

Druckereikunden

Insite Pre-Press Portal,
Insite Creative Workflow,

teamwork-net.de
konradinheckel.de

und Katalogproduktion Matchprint Virtual (Kodak) kodak.de
Anzeigen-Ubermittlung, Preflight und Korrektur Konradin Druck Verlage und CLI-Module ad-mit.de
Anzeigenlieferanten (Callas Software) konradinheckel.de
callas.de
Portal firr Datei-Upload, Preflight und Korrektur, Auftragsstatus Rewi Druckhaus Druckereikunden Asura Enterprise rewi.de
(One Vision) onevision.de
Portal fiir Online-Bestellungen und umgehende Stadtverwaltung Rotterdam, Stadtverwaltungsintern Digital Storefront (Efi) rotterdam.nl
Preisangebote, digitale Ubermittiung von Dateien Druckdienstleister efi.com
Abstimmung der Vorlagen aus der Kreation mit Kunden WOB AG (Agentur) Agenturkunden, Partner Ci-Book Constant wob.agci-book.de
oder der PR; Erstellung von Direct-Mailings mit und Druckereien Corporate Design dserv-se.de

SOLUTIONS

thats it

Liedermann

Das Web-to-Print Systemhaus

Flexible und integrierte Web-to-Print L6sungen
fur Druckdienstleister und Hausdruckereien.

Web-to-Print Hotline 07127-9572050

www.thatsit-solutions.de
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Anwendung

Initiator, Systembetreiber

Systembenutzer

System (Anbieter)

Kontakt

2.2 Schwerpunkt: Produktverkauf und B2B-/B2C-Webshops

Standarddrucksachen, Bierdeckel, CD-Ausstattung u.v.m;
GroBkunden- und Partnerprogramme

Amdre GmbH
(Druckdienstleister)

Endverbraucher (B2C),
Geschéftskunden (B2B)

Amdre Web-to-Print
(Amdre GmbH),

printshop24.de

CD-Ausstattung

Book-on-Demand-Produktion: Interaktiver Buchdesigner Books on Demand GmbH Endverbraucher (B2C) Printformer bod.de

zur Erstellung hochwertiger Blcher und Fotobiicher (Rissc Solutions GmbH)  rissc.com/web-to-print.html
Standarddrucksachen, Gastronomie-Artikel (Aufsteller, Colour Connection Druckereikunden Print 4 Media printweb.de
Flaschenanhanger, Thekendisplays, Speisenkarten), (Digitaldruckdienstleister) (Diron) diron.de

Rollen-, Standard- und Booklet-Etiketten

Harder-online

Druckereikunden

Open Printshop

meisteretiketten.de

verfahren, integrierte Daten-Upload-Funktion mit Preflight

(Compugraph) compugraph.de
Hochwertige Fotoblcher, Fotokalender, Wandbilder, Taschen, Infowerk Endverbraucher (B2C), Web Wide Publisher printeria.de
Karten, Textilien, Geschenke (Spiele, Tassen, Kuscheltiere usw.) Geschéftskunden (B2B) (Infowerk) infowerk.de
Book-on-Demand: Hochwertige Buchproduktion ab Auflage 1, E. Kurz + co Verlage Entwicklung von "that’s it druckmeister-kurz.de
Upload druckfertiger PDFs durch die Verlage; kostenloses solutions" e-kurz.de
Tool fir die PDF-Erstellung thatsit-solutions.de
System mit variablen Produktformaten, vollintegrierter Online- Printplaza AG Endverbraucher (B2C), Hiflex Webshop printplaza.com
Kalkulation auch fur individuelle Auflagen, sicheres Bezahl- (Druckereiverbund) Geschéftskunden (B2B) (Hiflex) hiflex.com

Poster, Kalender, Karten, Spiele, Bilderrahmen, Kunstdrucke

RT Reprotechnik

Endverbraucher (B2C),
Geschéftskunden (B2B)

Pageflex Storefront
(Konzept-iX)

druckgarten.de
konzept-ix.com

Bildpersonalisierte Kalender mit Motiven der Frankfurter
Eintracht und Oldtimern

Top-Kopie GmbH

Endverbraucher (B2C),
Geschéftskunden (B2B)

Eigenentwicklung
Top-Kopie

top-kopie.de
meinkalendereintracht.de
kunstundauto.de

2.3 Schwerpunkt: geschlossene Webshops fiir Geschaftskunden (B2B)

B2B-Portale fur individualisierte Geschaftdrucksachen
und Werbematerialien

Abt Mediengruppe

Kunden der Mediengruppe

|-Way (Press-sense/
"that’s it solutions")

abt-medien.de
thatsit-solutions.de

Individualisierte Produktetiketten auf Basis einer
Produktdatenbank; Etikettenproduktion fiir Verpackungen
von Spax-Schrauben mit 4.000 Varianten

ABC Verbindungstechnik
(Schraubenhersteller),
Storring Digital+0ffset Druck

Mitarbeiter von ABC
Verbindungstechnik

Eazy-Print-Performer
(Schiihimann IT Solutions)

spax.comstoerring.de
eazyprintperformer.info

die weltweiten Niederlassungen zur Verfiigung stehen

Logistics

Variable Data Print
(VDP) Portal, (Kodak)

Online-Portal zur Individualisierung und Beschaffung Bankenverbund, Geno Kom  Mitarbeiter der Banken trivet.net (G. Boretius 365gr-ad.de
von verschiedenen Printmedien und Anzeigen Werbeagentur GmbH EDV-Beratung & Vertrieb)  geno-kom.de
fir einen Bankenverbund trivet.net
Portal fur mehrsprachige Corporate Identity-konforme Denz Lith-Art AG Diverse Firmen, Insite Storefront, Insite denzlithart.ch
Vorlagen fur Marketingdokumente, Broschiren u. a., (Mediendienstleister) Hauptbenutzer: Agility Pre-Press Portal, Insite kodak.de

B2B-Portale zur Dokumentenénderung fur Geschaftskunden,
Cl-konforme Personalisierung

Koller+Nowak GmbH

Geschaftskunden (B2B)

Hiflex Webshop (Hiflex)

koellernowak.de
hiflex.com

Individualisierte Anzeigen, Flyer, Tischaufsteller, Bierdeckel,
Getrankekarten, Plakate

Kraftfoods Jacobs
Professional, Be Two
Eventmarketing

Jacobs Professional
Gastropartner

Amdre Web-to-Print
(Amdre GmbH)

jacobsprofessional.de
be-two.de
printshop24.de

Individualisierte Werbematerialien, wie Gutscheine, Terminkarten,
Treuekarten, Visitenkarten und andere Werbemittel

L'oréal Professionnel, Media
IT Services & Consulting
GmbH

Friseursalons, die L'oréal
Professionnel-Produkte
einsetzen

[-Brams (CDO)

mein-salonerfolg.de
media-it-services.de
cdo.de

Mehrsprachige Finanz- und Geschaftsberichte
international tatiger Organisationen und Unternehmen;
Ausgabe fiir Print und Web

Management Digital Data
(MDD, IT-Dienstleister)

Finanz- und
Marketingabteilungen
der Unternehmen

Entwicklung von MDD
und e-nvention
(MDD e-reporting)

mdd.ch
e-nvention.de

Integration der Mitarbeiter-Stammdaten

Software Service GmbH &
Co. KG

(Schiihimann IT Solutions)

Individualisierte Flyer, Broschiren, Anzeigen Motoo (Kfz-Franchise- Autoteile-Handler, Pageflex Storefront motoo.de
Unternehmen), MSH and Kfz-Werkstatten (Konzept-iX) msh.net
more Werbeagentur GmbH konzept-ix.com
Visitenkarten, Cl-konform, 1&nder- und sprachspezifisch individuell, Orthomol, Conzepke Mitarbeiter von Orthomol  Eazy-Print-Performer orthomol.de

conzepke.de
eazyprintperformer.info

Individualisierte Werbematerialien wie Plakate, Anzeigen Flyer,
Gutscheine und andere Werbemittel

Parmapharm GmbH
(Apotheken-Kooperation),
Acrobat Werbeagentur GmbH

Apotheker

Melago (Mediasoft)

parmapharm.de
acrobat.de
mediasoft.de

Online-Editierung von Gestaltungsvorlagen und Bestellung

Richter + Frenzel GmbH &

Sanitédr Fachhhandler

Online Print Shop - OPS

richter-frenzel.de

von Stamminformationen, individuelle Zusammenstellung der
Produktinformationen; Integration in die Warenwirtschaft

GroBhandelsverbund), Allzeit
Media GmbH & Co. KG

Gebietszentralen
des Service-Bundes

(Schihimann IT Solutions)

von Werbematerialien wie Prospekte, Flyer, Einladungen Co. KG (Sanitar und Filialen (Printdata, M/S Visu Com) xpose-print.de
GroBhandler), Xpose printdata.bizms-visucom.de

Portal ,apomatic* fir die individuelle Erstellung von RSM Kommunikations- Apotheker Pageflex Storefront rsm.de

Werbemitteln und Geschaftsdrucksachen inklusive marketing GmbH (Konzept-iX) konzept-ix.com

Bilddatenbank mit 1.200 Produkten

Portal fiir die Cl-konforme-Prospekterstellung mit Ubernahme Service-Bund (Lebensmittel- Mitarbeiter der 29 Eazy-Print-Performer servicebund.de

allzeit-media.de
eazyprintperformer.info

B2B-Portale fur individualisierte Geschaftdrucksachen
und Werbematerialien

Thema-Druck
(Druckdienstleister)

Druckereikunden (B2B)

Print-Lounge (Be.
Beyond, Lead-Print)

thema-druck.de
lead-print.com

Websystem zur Erstellung individualisierter farbiger
Zeitungsbeileger in eindeutigem Cl

Winora-Group
(Fahrradhersteller), Biering
Online Media Agentur GmbH

Winora-Group intern

Click & Promote
(Biering online)

winora.de
click-promote.de
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